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524 Minuten 

pro Tag werden Medien in Österreich  
genutzt (Menschen ab 12 Jahren) 
Quelle: Media Server 2015

51 %  
Tagesnutzung

bei 14- bis 29-Jährigen in  
digitalen Medien

32 %  
der User in Österreich haben  
bereits einen Adblocker

19,9 Milliarden Euro  
entgangene Einnahmen in 2015 für die 
Werbeindustrie durch Adblocker weltweit. 
2016 sollen es 41,4 Milliarden sein  
Quelle: Adobe/PageFair

79 % 

Mediennutzung

bei Menschen ab 40 Jahren in 
klassischen Medien

24 %  
der User planen die Installation 
von Adblockern Quelle: GroupM 

 Adblocker-Studie März 2015

Außenwerbung 

6,8 % 
6,7 %

Radio 

5,4 % 
5,4 %

Kino 

0,3 % 
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Mediennutzung

Adblocker

MediamixBruttowerbewert

In welchen Mediengattungen wurde 2015 am meisten geworben und wie haben sich die Zahlen zu 
2014 entwickelt? Außerdem: Zahlen zur Adblocker-Nutzung in Österreich 

Hier wirbt Österreich

Außenwerbung

Jänner bis Dezember 2015 
in 1.000 Euro

2015 versus 2014
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